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15. SKOJ

V Podčetrtku konec prejšnjega tedna tridnevno osrednje srečanje slovenskih komunikatorjev – Z domačimi in tujimi gosti predvsem kako znova vzpostaviti zaupanje
Ljubljana, 17. oktober 2011 – V Podčetrtku se je minuli petek, 14. oktobra, zaključila tridnevna Slovenska konferenca o odnosih z javnostmi (SKOJ), ki se je je letos udeležilo preko 200 komunikatorjev iz Slovenije in tujine. Prisluhnili so več kot 50 prispevkom iz domače in tuje poslovne prakse, ki so se osredotočali na odličnost v komuniciranju in nosilno temo konference Komu sploh še verjamemo in zakaj? Del konferenčnega dogajanje je bila tudi podelitev stanovskih nagrad. Podeljene so bile tri Prizme za najboljše komunikacijske primere, Papirusi za interne časopise in Primus za komunikacijsko odličnost managerju Dragu Cotarju.
Udeleženci konference so se v treh dneh posvečali analizi razmer in trendom v internem komuniciranju, korporativni odgovornosti, družbenih medijih in komuniciranju strategij. Kot glavne usmeritve so se odkrivale predvsem tri vrednote: zaupanje, soustvarjanje in odličnost.

Rezultati raziskav namreč med drugim kažejo, da se zaupanje v institucije zmanjšuje. Najbolj v Sloveniji, pa tudi drugje po svetu, zaupamo gasilcem, pri nas so najbolj na dnu politične stranke. To potrjujejo tudi rezultati zadnje Valiconove raziskave, ki je med drugim pokazala, da 80 % ljudi ocenjuje splošno stanje zaupanja v Sloveniji za slabo oz. zelo slabo. Za nezaupanje v družbi naj bi bila kriva politika. Problem nezaupanja se pojavi tudi v menedžmentu, a kljub vsemu še vedno največ ljudi zaupa prav podjetju v katerem so zaposleni.
Zaupanje kot morda najpomembnejša družbena dobrina omogoča, da odnosi med ljudmi in organizacijami tečejo gladko, ter je hkrati obvezen predpogoj za ugled. Komunikatorji so se med drugim strinjali, da sta zaupanje in odličnost v komuniciranju v vzajemnem odnosu.
Stanovske nagrade najboljšim komunikacijskim primerom in internim časopisom - SKOJček uspešno zbiral sredstva za Rdeče noske
V okviru konference so bile podeljene stanovske nagrade. Komunikacijsko najbolj vešč in ozaveščen manager je predsednik uprave Zavarovalnice Maribor Drago Cotar. Priznanje za odličnost izvedenih komunikacijskih programov na področju odnosov z javnostmi so si prislužili trije izstopajoči komunikacijski primeri Pozor(!)ni za okolje podjetja Goodyear Dunlop Sava Tires d.o.o., Petrolov projekt Daruj energijo za življenje in projekt Združujemo na(j)boljše, ki ga je za naročnika Telekom Slovenije pripravil Pristop. Že drugo leto zapored je prvo mesto med najboljšimi internimi časopisi osvojila revija Obzornik Zavarovalnice Triglav.
Potekala je tudi tradicionalna dobrodelna akcija SKOJček. Slovenski komunikatorji so letos zbirali donatorska sredstva za Rdeče noske - klovne zdravnike. Akcija je naletela na dober odziv udeležencev, saj so si radi nadeli rdeči nosek in donirali sredstva za delo klovnov zdravnikov.
Dodatne informacije o konferenci in povzetki predavanj so objavljene na spletni strani www.skoj.si. Foto gradivo je dosegljivo na www.mediaspeed.net. 
###
O PRSS

Slovensko društvo za odnose z javnostmi (PRSS) je bilo ustanovljeno v novembru 1990 kot strokovno, nepridobitno, prostovoljno in samostojno združenje strokovnjakov s področja odnosov z javnostmi. Danes društvo združuje več kot 400 članov iz vseh večjih podjetij, neprofitnih organizacij, državnih ustanov in institutov, strokovnjakov iz agencij in samostojnih svetovalcev. Osrednja razvojna smernica društva za zagotavljanje nadaljnjega uspešnega razvoja stroke je ureditev poklicne standardizacije in certificiranje poklica ter izboljšati podlage za profesionalno prakso odnosov z javnostmi v Sloveniji.
Dodatne informacije:

PRSS – Slovensko društvo za odnose z javnostmi 

Organizacijski odbor 15. SKOJ – odnosi z javnostmi

E-naslov: skoj@piar.si

Mtel: 041 387 297 (Nataša Vodušek Fras)
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