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Sporočilo za medije - ZA OBJAVO!





        

15. SKOJ

Rdeča nit letošnjega osrednjega strokovnega srečanja slovenskih komunikatorjev - komu v teh časih sploh še verjamemo in zakaj?
Od srede do petka v Podčetrtku jubilejna, 15. Slovenska konferenca o odnosih z javnostmi
Ljubljana, 10. oktober 2011 – V Podčetrtku se bo v sredo, 12. oktobra, začela največja strokovna prireditev na področju odnosov z javnostmi v Sloveniji, Slovenska konferenca o odnosih z javnostmi (SKOJ). Jubilejni, 15. SKOJ z aktualnim naslovom Komu sploh še verjamemo in zakaj? se bo skupaj z gosti iz gospodarskega in javnega življenja spoprijel z dilemami, s katerimi se srečujeta družba ter komunikacijska stroka in praksa. Domači in tuji strokovnjaki bodo z udeleženci konference razpravljali o spremembah na področju internega komuniciranja, družbene in korporativne odgovornosti, komuniciranju javnih politik ter komuniciranju v spletnih skupnostih s pomočjo družabnih medijev.
Na jubilejni konferenci se bo zvrstilo 30 predavanj, okroglih miz in delavnic. Predstavljenih bo več kot 40 primerov najboljše prakse odnosov z javnostmi. »Letošnji SKOJ je osredotočen na komunikacijske procese v novih družbenih razmerah in vplive ter priložnosti, ki jih prinašajo nove tehnologije in tehnike. Doseganje zaupanja, kredibilnosti in sodelovanja deležnikov v javnem življenju in gospodarstvu je tudi ali še posebej v negotovem okolju nujnost; kako jih doseči, je zato osrednja rdeča nit letošnje konference«, pojasnjuje vodja programskega odbora konference Vita Kernel.

Domači strokovnjaki z roko v roki s tujimi kolegi

Med tujimi gosti jubilejne konference bo pronicljivi komunikacijski strokovnjak in profesor Toni Muzi Falconi, ki se vrača v Slovenijo z izjemno aktualno in daljnosežno vsebino o integriranem poročanju in Janus organizaciji. Z Michaelom Ambjornom, predsednikom regijske uprave IABC za Evropo in Bližnji vzhod, se bodo udeleženci konference pogovarjali o izzivih družabnih medijev in sodelovanju deležnikov z gospodarskimi in nevladnimi organizacijami; Estonka Kadi Kenk, članica vodstva World Clean Up 2012, bo napovedala novo, tokrat svetovno čistilno akcijo; Asja Cengic, poznavalka delovanja Združenih narodov v povojni BiH, bo predstavila delovanje misije ZN v tej državi in njene zahtevne komunikacijske naloge. V Podčetrtku bo tudi angleško-švicarski strokovnjak Marcus Ferrar, ki bo predstavil švicarsko prakso referendumskega komuniciranja.

15. SKOJ tako prinaša aktualne vsebine, dobre govorce in prenovljen spremljevalni program. Slovenski komunikatorji bodo odprto spregovorili o tem, kako gradijo zaupanje z internim komuniciranjem, soočili pro et contra argumente ob primerih uporabe družabnih medijev ter predstavili dobre prakse vodenja, ki delujejo v kriznih razmerah. Posebno mesto v programu bo imel tudi častni govornik jubilejne konference, Miroslav Cerar, športnik, olimpionik, intelektualec in moralna veličina. 
Na konferenci se bodo zadnji dan v petek odvile še interaktivne medijske delavnice  z uveljavljenimi novinarji, ki bodo predstavili svoj pogled na nastajanje dobre novice in sodelovanje novinar - piarovec. Zaključila pa jo bosta evropski poslanec Jelko Kacin in Matjaž Kek (Urad vlade RS za komuniciranje) s predstavitvijo medijske vojne za Slovenijo, tudi v luči dvajsetletnega razvoja odnosov z javnostmi.

Strokovna priznanja in dobrodelna akcija Skojček

Tridnevni konferenčni program 15. SKOJ bodo dopolnile razglasitve strokovnih nagrad. Podeljene bodo nagrade za najboljše komunikacijske primere Prizma, za komunikacijsko učinkovitost managerjev Primus in za najboljše interno glasilo Papirus. V okviru konference bo potekala tudi tradicionalna dobrodelna akcija SKOJček. Slovenski komunikatorji bodo letos zbirali donatorska sredstva skupaj z društvom Rdeči noski - klovni zdravniki.
Program in dodatne informacije o konferenci so objavljene na spletni strani www.skoj.si. 

Poudarki iz programa 15. SKOJ-a - O aktualnih temah tudi na štirih okroglih mizah
V razgibanem konferenčnem dogajanju bo aktualnim temam mogoče prisluhniti na več okroglih mizah. Konferenco bo odprla prva, vroča okrogla miza že v sredo, 12. oktobra. Uroš Hakl in Mitja Blagajac se bosta s predsedniki uprav družb v A kotaciji Ljubljanske borze spraševala komu (v slovenskem gospodarstvu) sploh še verjamemo in zakaj. Pričakujemo prve može Nove KBM (Matjaž Kovačič), Luke Koper (Gregor Veselko) in Petrola (Tomaž Berločnik).
V četrtek, 13. oktobra, sta na sporedu dve okrogli mizi. Prva se bo posvečala internemu komuniciranju. Moderator Bojan Brank iz svetovalnega podjetja Abena bo s sogovorniki Tonijem Balažičem (Žito), Branetom Grubanom (Dialogos) in Marijano Jazbec (Poslovni sistem Mercator, d.d.) razpravljal o vplivih vodenja in komuniciranja na zavzetost zaposlenih. Namenjena je vsem, ki jih zanima kakšni so uspešni motivacijski sistemi, kakšen je vpliv zavedanja vodstva o pomembnosti internega komuniciranja na mikroklimo v podjetju, ali je čustvena inteligenca rešitev problema in ali obstaja povezava med ženskim in moškim principom vodenja?

Druga četrtkova okrogla miza bo posvečena korporativni odgovornosti ter družbi in gospodarstvu pred spremembami. Temeljni vzrok sedanje finančne krize naj bi tičal v ustroju trga, ki sodelujoče spodbuja k osredotočanju na kratkoročne dobičke. Načrtovanje trajnostnega razvoja in uveljavljanje korporativne odgovornosti namesto tega usmerja k ustvarjanju dolgoročne vrednosti. Kako drzni smo v splošnih izjavah in kako prodorni v praksi, bodo z moderatorko in hkrati predsednico programskega odbora konference Vito Kernel  razpravljali Ana Klajić (Henkel), mag. Sebastjan Šik (Luka Koper), Domen Savič (E-demokracija.si), Mojca Drevenšek (Consensus) in Lidija Novak (sekcija za Družbeno odgovornost PRSS).
Zadnja, petkova okrogla miza ima pomenljiv naslov Komu verjeti - Urški ali Duletu? Še znamo komunicirati javne politike? Pod vodstvom mag. Nade Serajnik Sraka bodo o pomenu in oblikah komuniciranja v procesih oblikovanja in sprejemanja političnih, zakonodajnih in administrativnih odločitev razpravljali dr. Sandra Bašić Hrvatin  (Univerza na Primorskem), Darijan Košir (Urad Vlade RS za komuniciranje), Vital Verlič (Futura DDB) in Iztok Verdnik (DURS).

###

O PRSS

Slovensko društvo za odnose z javnostmi (PRSS) je bilo ustanovljeno v novembru 1990 kot strokovno, nepridobitno, prostovoljno in samostojno združenje strokovnjakov s področja odnosov z javnostmi. Danes društvo združuje več kot 400 članov iz vseh večjih podjetij, neprofitnih organizacij, državnih ustanov in institutov, strokovnjakov iz agencij in samostojnih svetovalcev. Osrednja razvojna smernica društva za zagotavljanje nadaljnjega uspešnega razvoja stroke je ureditev poklicne standardizacije in certificiranje poklica ter izboljšati podlage za profesionalno prakso odnosov z javnostmi v Sloveniji.
Dodatne informacije:

PRSS – Slovensko društvo za odnose z javnostmi 

Organizacijski odbor 15. SKOJ – odnosi z javnostmi

E-naslov: skoj@piar.si

Mtel: 041 387 297 (Nataša Vodušek Fras)
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